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Sammanfattning  
έUpplevelser till häst på ridleder genom Hallandέ var rubriken på projektet och projektidén var att 

έŦorma väl fungerande kluster av samverkande företagare kopplade till upplevelseleder till häst i 

Halland. Forma eller finslipa den infrastruktur som krävs för att kunna ta emot besökande från såväl 

ǳǘƭŀƴŘŜǘ ǎƻƳ {ǾŜǊƛƎŜ ǎƻƳ ǎǀƪŜǊ ǳǇǇƭŜǾŜƭǎŜǊ ǘƛƭƭ ƘŅǎǘέΦ  

Syftet var att utveckla marknadsmässiga, efterfrågade och lönsamma upplevelseprodukter där 

hästen är en stor del av upplevelsen i Halland och att stärka de upplevelse- och besöksföretag som 

finns inom varje klusters upptagningsområde. 

Målet var att forma minst 3 fungerande kluster av samverkande företag kopplade till upplevelseleder 

till häst på olika platser i Halland. Varje kluster skulle bestå av minst 1 hästföretag och 9 nya 

upplevelseprodukter med inriktning häst från Halland skulle formas, som senast år 2009 skulle vara 

redo att marknadsföras.  

Resultatet i detta projekt är både produkter och ansatser till produkter, saƳǘ Ŝƴ έǎƪǳƳƴƛƴƎέ ŀǾ 

potentiella företagare.  

 Klustret i Hallands inland, Skogsgärde, har 3 produkter   

o en 3 dagars ridtur har lanserats under våren 2009 

o en längre tur på 5 dagar har fått omprövats pga. markägarfrågor och kommer att 

provridas under sommaren 2009 

o en 7 dagars produktidé ligger klar men har inte testats färdigt än  

 Klustret i Simlångsdalen är i gång med 

o ett gemensamt weekendpaket som ska lanseras hösten 2009 

o ytterligare samarbetsidéer formas för lansering under 2010 

 I det södra klustret pågår diskussioner och idéer är under utformning  

 Under projektets gång har flera företagare visat intresse 

Intresse av att utveckla turismföretag med häst i Halland finns bland företagare som vill bredda sin 

verksamhet genom att utöka den, skaffa fler ben att stå på ƻŎƘ ōƭŀƴŘ έōƭƛǾŀƴŘŜέ ŦǀǊŜǘŀƎŀǊŜ. 

Projektet har till viss del fungerat som ett slags έƪǳǾǀǎǾŜǊƪǎŀƳƘŜǘέ, där projektledare från 

HästHalland fungerat som koordinatör för att samla företagare som vill samarbeta och dra nytta av 

varandras förutsättningar, ordnat anpassad kompetensutveckling och möten med myndigheter m fl. 

Företagarna anser att det är av stor vikt att denna nätverkande funktion och person finns.  

Markfrågor har varit mycket tidskrävande, vilket tidigare erfarenheter från övriga landet bekräftar.  

 

 

  



 

 
4 

Innehållsförtecknin g 
 

Sammanfattning ...................................................................................................................................... 3 

1 Idé ......................................................................................................................................................... 6 

Syfte ..................................................................................................................................................... 6 

Mål ....................................................................................................................................................... 6 

Måluppfyllelse ..................................................................................................................................... 6 

Beskrivning av klustren ........................................................................................................................ 7 

Skogsgärde ...................................................................................................................................... 7 

Simlångsdalen .................................................................................................................................. 7 

Åsen ................................................................................................................................................. 8 

2 Hitta möjliga samarbetspartners .......................................................................................................... 9 

Interna samverkansprocesser ............................................................................................................. 9 

Hur få fungerande samverkan inom ett kluster .................................................................................. 9 

Huvudleverantör eller gemensamt bolag.......................................................................................... 10 

Tips .................................................................................................................................................... 11 

3 Markfrågor .......................................................................................................................................... 12 

Tidigare erfarenheter ........................................................................................................................ 12 

Lagstiftningen om att rida på annans mark ...................................................................................... 12 

Vägföreningar, byalag och LRF .......................................................................................................... 13 

Markägarmöten ................................................................................................................................. 13 

Tips .................................................................................................................................................... 14 

4 Lagar och Regler ................................................................................................................................. 15 

Starta företag .................................................................................................................................... 15 

Hantera livsmedel.............................................................................................................................. 16 

Logi .................................................................................................................................................... 16 

Hästverksamhet................................................................................................................................. 16 

Tips .................................................................................................................................................... 16 

5 Kvalitet ................................................................................................................................................ 17 

Kvalitetssäkring och certifiering ........................................................................................................ 17 

Kvalitetsnivå ...................................................................................................................................... 18 

Tips .................................................................................................................................................... 18 

  



 

 
5 

6 Kompetensutveckling ......................................................................................................................... 19 

Ämnesområden ................................................................................................................................. 19 

Tips .................................................................................................................................................... 20 

7 Marknadsföring .................................................................................................................................. 21 

Marknadsplan .................................................................................................................................... 21 

Trycksaker .......................................................................................................................................... 21 

Hemsida ............................................................................................................................................. 21 

Hur får man träffar på hemsidan................................................................................................... 22 

Annonsera ......................................................................................................................................... 22 

Nätverk .............................................................................................................................................. 22 

Kundorientering ................................................................................................................................ 23 

Tips .................................................................................................................................................... 23 

8 Projekterfarenheter ............................................................................................................................ 24 

Hållbarhet .......................................................................................................................................... 24 

Markägarfrågor ................................................................................................................................. 24 

Många små blir ett kluster ................................................................................................................ 24 

Projektledning och Processtöd .......................................................................................................... 25 

Projektdeltagarnas utvärdering ........................................................................................................ 26 

9 Bilagor ................................................................................................................................................. 27 

Bilaga 1:1. Produktblad 3-dagars ridpaket ........................................................................................ 27 

Bilaga 1:2. Produktblad 7-dagars ridpaket med spa ......................................................................... 28 

Bilaga 1:3. Produktblad Skallinge Gård ............................................................................................. 29 

Bilaga 3:1. Ur Naturvårdsverkets information om allemansrätten ................................................... 30 

Bilaga 3:2. Ur Naturvårdsverkets information om allemansrätten, ridning ..................................... 31 

Bilaga 4:1. Handledning Lagar och Regler ......................................................................................... 33 

Bilaga 8:1. Utvärdering - aƛǘǘ ƛ έ¦ǇǇƭŜǾŜƭǎŜǇǊƻƧŜƪǘŜǘέΧ ƳŀǊǎ нллф ................................................ 36 

 

 



 

 
6 

 1 Idé 
έUpplevelser till häst på ridleder genom Hallandέ ǾŀǊ rubriken på projektet och projektidén var att 

έforma väl fungerande kluster av samverkande företagare kopplade till upplevelseleder till häst i 

Halland. Forma eller finslipa den infrastruktur som krävs för att kunna ta emot besökande från såväl 

ǳǘƭŀƴŘŜǘ ǎƻƳ {ǾŜǊƛƎŜ ǎƻƳ ǎǀƪŜǊ ǳǇǇƭŜǾŜƭǎŜǊ ǘƛƭƭ ƘŅǎǘέΦ  

Tidigare har man försökt bilda föreningar kring ridleden i Halland för att säkra servicen kring leden 

och kunna marknadsföra densamma till turister från såväl Sverige som från övriga Europa och 

världen. Kunskapen var inte tillräcklig om turism och service. Drivkrafterna räckte inte till och leden 

drogs delvis på mycket olämpliga vägar. De föreningar som skulle hålla igång verksamheten kring 

leden dog ut. Ett antal år senare, med nya kunskaper och affärsidéer ville några företagare utveckla 

verksamheten med upplevelsepaket kring slingor. Stora satsningar görs inom upplevelsenäringen 

med destination Halland som begrepp och utveckling av väl fungerande upplevelseleder till häst 

stärker också varumärket Halland. Varför projektet drog i gång.  

Syfte 
Syftet var att utveckla marknadsmässiga, efterfrågade och lönsamma upplevelseprodukter där 

hästen är en stor del av upplevelsen i Halland och att stärka de upplevelse- och besöksföretag som 

finns inom varje klusters upptagningsområde. 

Mål 
Målet var att forma minst 3 fungerande kluster av samverkande företag kopplade till upplevelseleder 

till häst på olika platser i Halland. Varje kluster skulle bestå av minst 1 hästföretag ex. 

turridningsföretag, 3 olika Bed & Breakfast med plats för häst utefter slingan och 1 upplevelseföretag 

av annan karaktär än häst. 9 nya upplevelseprodukter med inriktning häst från Halland skulle formas, 

som senast år 2009 skulle vara redo att marknadsföras såväl nationellt som internationellt.  

Måluppfyllelse  
Det fanns, och finns, ett intresse av att utveckla turismföretag med häst i Halland. Företagare vill 

bredda sin verksamhet genom att utöka den eller skaffa fler ben att stå på och dŜǘ Ŧƛƴƴǎ έōƭƛǾŀƴŘŜέ 

företagare som på olika sätt håller på att forma sitt företagande. Några kommer nog i slutändan att 

avstå eller låta idén stanna vid hobbyverksamhet, medan andra tar steget fullt ut och bildar bolag.   

Resultatet i detta projekt är både produkter och ansatser till produkter, ǎŀƳǘ Ŝƴ έǎƪǳƳƴƛƴƎέ ŀǾ 

potentiella företagare. Människor fick möjligheten att testa sina idéer innan det kostade alltför 

mycket tid och pengar. De fick en möjlighet att känna på om företagsidén håller och ett bättre 

beslutsunderlag för frågan om de skulle driva företag och utveckla det.    

Klustret i Hallands inland, Skogsgärde, var på väg när projektet påbörjades och där har 3 produkter 

formats, se bilaga 1:1 och 1: 2.  

 En 3 dagars ridtur har lanserats under våren 2009 

 En längre tur på 5 dagar har fått omprövats pga. markägarfrågor och kommer att provridas 

under sommaren 2009 

 En 7 dagars produktidé ligger klar men har inte testats färdigt än  
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Klustret i Simlångsdalen är i gång med  

 ett gemensamt weekendpaket som ska lanseras hösten 2009 

Klustret har ytterligare samarbetsidéer som 

håller på att formas för lansering under 2010. 

Detta kluster har en annan karaktär än 

Skogsgärde. Samarbetet formades under våren 

2009 och de bestämde att logi och mat främst 

ska läggas på Tallhöjdens Värdshus. 

Upplevelseföretagarna fokuserar på sina 

produkter där några kommer att lanseras både i 

paket med värdshuset och var och en för sig, se 

bilaga 1:3. Flera av deltagarna har väntat länge 

på tillstånd från myndigheter vilket har kunnat 

prioriteras tack vare projektet.    Foto: Christel Carlsson  

Det södra klustret, Åsen, ligger ännu i sin linda. Den företagare som var tänkt som nav i klustret har 

delvis tagit över verksamheten efter en annan företagare. Det har funnits oklarheter i hur samarbete 

skulle kunna ske med andra företagare i området, vilket har lett till fördröjning. Diskussioner pågår 

och idéer är under utformning. Långa väntetider hos myndigheter har också bidragit till att det hela 

dragit ut på tiden.   

Från början fanns en klusteridé om en exklusiv tränings camp för elitryttare, men det bedömdes att 

idén ännu var för vag för att gå vidare med i detta projekt.  

Under projektets gång har flera företagare visat intresse. Några har kunnat knytas i olika omfattning 

till befintliga kluster, medan andra har stannat vid att vara just enskilda och berörs inte mer i denna 

rapport.  

Beskrivning av klust ren  

Skogsgärde 

Gruppens idé är flerdagars turistpaket med upplevelser till häst på ridslingor mellan olika företag 

med olika upplevelser. Under 5-dagarsturen rider man ca 12 mil. Skogsgärde Islandshästar, 

www.skogsgarde.se, samarbetar med Gällareds Bed & Breakfast, www.gallared.com och Ästad 

Gård, www.astadgard.se. Under ridturen händer saker som utematlagning, bad i tunna, SPA, 

festmiddag mm. Samarbete planeras med fler aktörer i området för att få ett bredare utbud. Som 

exempel kan nämnas att man diskuterar samarbete med företagare som kör med häst och vagn, för 

att kunna erbjuda gäster som inte vill rida långa sträckor eller av andra skäl föredrar att färdas med 

vagn, upplevelsen att färdas i natur och kulturlandskap.   

Simlångsdalen  

Gruppens idé är att i närområdet kunna välja olika upplevelser under en dag, helg eller för en längre 

ǇŜǊƛƻŘΦ tň ǇǊƻƎǊŀƳƳŜǘ ǎǘňǊ ōƭΦŀΦ ǿŜŜƪŜƴŘǇŀƪŜǘ ŘŅǊ Ƴŀƴ ƪŀƴ έÅka häst och vŀƎƴ ǎƻƳ Ǉň ŦŀǊŦŀǊǎ ǘƛŘέΣ 

på Skallinge gård, se έWesternshowέ Ǉň wƻǎŜƴōŜǊƎ, pröva på att rida eller köra sulky hos 

Simlångsdalens Stuteri, www.simlangsdalensstuteri.se, i samarbeta med Essmalon Travupplevelse 

och Karlstorps Kallblod, fiska och bada med guide på Ryaberg, www.rygard.se, uppleva hästen i 

http://www.skogsgarde.se/
http://www.gallared.com/
http://www.astadgard.se/
http://www.simlangsdalensstuteri.se/
http://www.rygard.se/
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jordbruket förr och nu på Fröböke, SPA och massage på Tallhöjden. Det finns också möjlighet att med 

egen eller lånad häst träna på proffsiga banor, ridhus och naturslingor. Övernattning och mat med 

olika standard erbjuds. Gruppen består av flera enskilda företagare och blivande företagare som vill 

utveckla och starta upp en verksamhet. De har bokat en hemsida, www.simlangsdalen.net och har 

valt att samarbeta kring Värdshuset Tallhöjden, www.tallhojden.se för att lösa det regelverk som 

finns kring mat och logi. Förutom den svenska marknaden vill de i ett första läge vända sig mot den 

danska marknaden, då de redan har kontaktytor där.   

Åsen 

Åsen utgår från Ängarnas Ranch, www.angarnasranch.se med turer i närområdet. Samarbete sker 

med Vallåsens värdshus, www.vallasensvardshus.se vad gäller mat och logi för de turer som idag är 

upplagda via Destination Halland, www.hallandsasen.se. En idé som bearbetas är samarbete med 

företag Ǉň ŀƴŘǊŀ ǎƛŘŀƴ ňǎŜƴ ŘŅǊ έǿŜǎǘŜǊƴέ ǎƪŀ ǎŅǘǘŀ ǇǊŅƎŜƭ Ǉň ŀƪǘƛǾƛǘŜǘŜǊΣ ƳŀǘƭŀƎƴƛƴƎ ƻŎƘ 

övernattning i fält. Att ordna kulturslingor till häst samt ridturer med bad ligger också på listan.  

 

 
Foto Ulrica Sporrsäter
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